e Hyhn, Hensdiek, Kirchhoff

Medien und die
Biihne Ostwestfalens

,Die Glocke*“: Was ist das Be-
sondere an Ihrem Konzept?

Kirchhoff, Hensdiek, Huhn:
Wir bieten durch unsere enge Ver-
netzung mit Gilitersloher Biirgern
und Unternehmen ein einzigarti-
ges, ganzheitliches Konzept fiir
ein zukunftsfdhiges und biirger-
nahes Zentrum fiir Biirger, Kultur
und Medien. Im Veranstaltungs-
bereich konnen wir auf bundes-
weite und internationale Kiinst-
lerkontakte zurlickgreifen, die
ein finanzierbares, liberaus hoch-
wertiges Kulturprogramm er-
moglichen. Die mediale Beglei-
tung durch ein Weberei eigenes
Internet-Fernsehen, ein Pro-
gramm-Magazin als Print- und
E-Paper-Variante bis hin zur We-
berei-App offnet das Haus fiir
alle Interessierten und macht un-
sere Arbeit transparent. Die Gas-
tronomie bietet Verlasslichkeit
und Platz fir Geselligkeit und
Wohlfiihlen bei einem guten
Preis-Leistungs-Verhéaltnis.

,,Die Glocke*“: Welche Rolle soll
die Weberei im Giitersloher Kul-
tur-Kontext spielen?

Kirchhoff, Hensdiek, Huhn: Die
Weberei wird ein gesundes
Gleichgewicht zum grofen Ange-
bot der , Hochkultur® herstellen
und so eine bedeutende Grund-
Saule der lokalen Kulturland-
schaft bilden. Wir machen die
Weberei ,,zur Bithne Ostwestfa-
lens“ und zur Kultur-Metropole
der Region. Als Ort vor allem fiir
eine lebendige Subkultur, fiir
Biirger- und Premierentheater,
als Landes-Stiitzpunkt nachhal-

© tiger Forderung von Jugendmu-
sikkultur und Medienbildung so-
wie als durch die Bilirger gestalte-
tes und gelebtes Angebot wird
das Zentrum eine Referenz mit
Vorzeigecharakter.

,Die Glocke:* Wie wird die Fi-
nanzierung sichergestellt?

Kirchhoff, Hensdiek, Huhn: Die
Finanzierung stellen wir auf meh-

reren Saulen sicher auf. 200 000
Euro werden als Einlage der Ge-
sellschafter in die zu griindende
gGmbH eingebracht. 160 000
Euro werden iiber die Riickvergii-
tung der Geschéftspartner zur
Verfligung gestellt, weitere 60 000
Euro bringt der Gastronom ein.
Mit dem gewidhrten Programmzu-
schuss der Stadt Giitersloh inves-
tieren wir somit insgesamt
500 000 Euro.

,Die Glocke*: An welcher Stel-
le wird der Charakter eines sozio-
kulturellen Zentrums deutlich?

Kirchhoff, Hensdiek, Huhn: So-
ziokulturelles Kernelement ist
der Weberei Freundeskreis, der in
Vereinsform als Mitwirkungsor-
gan aufgestellt wird. Ahnlich wie
das erfolgreiche Beispiel der Kul-
turgemeinschaft = Dreiecksplatz
werden hier zahlreiche Moglich-
keiten von der Fordermitglied-
schaft bis zur aktiven Mitarbeit
angeboten. Der Verein bekommt
mittelfristig den Programmzu-
schuss des Jugendkulturrings
(30 000 Euro) zur Verfiigung ge-
stellt, mit dem eine konkrete Pro-
grammgestaltung durch die Biir-
ger selbst gesichert wird.

,,Die Glocke*: Warum sollte die
Stadt Ihnen zutrauen, die Weberei
auf die Beine zu bringen?

Kirchhoff, Hensdiek, Huhn:
Wir sind verlédssliche Geschafts-
partner im lokalen, regionalen,
bundesweiten und internationa-
len Umfeld und arbeiten bekann-
termalen serios und mit Bedacht.
Zudem konnen wir die erfolgrei-
chen Ressourcen der beiden etab-
lierten Gilitersloher Unternehmen
GiiterslohTV und GTownMusic
OWL im Hintergrund nutzen und
im Sinne des Biirgerzentrums
einsetzen. Durch die siebenjéhri-
ge Zusammenarbeit mit der We-
berei kennen wir das Umfeld,
kennen jeden Mitarbeiter mit Na-
men und wissen, welche Probleme
gelost werden miissen.

An die zweite Stelle gesetzt: (v. 1.) Carsten Huhn, Ben Hensdiek und

Matthias Kirchhoff.
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Am besten bewertet wurde in der Auswahlkommission das Biirgerkiez-Konzept der Briider Steffen (links)

und Tim Boning.

Bild: Bojak

Biirgerkiez fur Giitersloh mit
kosmopolitischer Professionalitat

,Die Glocke*: Was ist das Be-
sondere an Ihrem Konzept?

Boning: Wir haben den passen-
den Mix -aus— kesmopolitischer
Professionalitat und lokalen, so-
ziokulturellen Komponenten. Wir
haben alle soziokulturellen Zen-
tren Deutschlands analysiert und
das, was fir Giitersloh funktio-
niert, adaptiert. Konstrukte, die
nicht in die Weberei passen, ha-
ben wir aussortiert. Die wichtige
Sdule , Kulturgastronomie® ist
bei uns kein Verpachtungsthema,
sondern ein gleichberechtigter
Partner im Management — mit der
Verantwortung fiir den Gesamt-
erfolg der Weberei. Schlussend-
lich wird Gilitersloh mit unserer
Weberei wieder auf Augenhdche
mit Bielefeld Kiinstler und Bands
anziehen und somit den wertigen
Biirgerkiez, den wir als kulturel-
len und gastronomischen Anker
schaffen wollen, erméglichen.

,Die Glocke*“: Welche Rolle soll
die Weberei im Giutersloher Kul-
tur-Kontext spielen?

Boning: Wir werden mit der
Weberei Partner aller bestehen-
den kulturellen Angebote wer-
den. Natiirlich initiieren wir eige-
ne, neue Formate ebenso wie wir
existierende Angebote in die We-
berei verldngern. Warum soll zum
Beispiel der harte Weinmarkt-
Kern nicht eine ordentliche After-
Vine-Party in der Weberei feiern?

Die Weberei muss wieder der Ort
in Gilitersloh werden, an dem an-
spruchsvolle, aber auch innovati-
ve Kultur stattfindet.
,.Die Glocke*: Wie wird die Fi-
nanzierung sichergestellt?
Boning: In der 6ffentlichen Dis-
kussion wird derzeit haufig Inves-
tition mit Spendenbereitschaft
verwechselt. Die Finanzierung
unseres Konzepts ist mehr als si-
chergestellt. Die essenzielle Frage
wird jedoch sein, ob die Weberei
mit der Unterstiitzung durch die
Stadt in Summe wirtschaftlich
betrieben werden kann. Damit
sind keine groflen Gewinne ge-
meint, das ist nicht moglich. Die
forderungswiirdigen und die pro-
fitablen Bereiche der Weberei
miissen jedoch in Summe die not-
wendigen Investitionen verdie-
nen. Unser Férderkonzept mit der
virtuellen Weberei-Aktie, das wir
auch mit dem Forderverein dis-
kutiert haben, und unsere Kon-
takte in die Wirtschaft werden je-
doch zuséatzlich die eine oder an-
dere Einnahmequelle realisieren.
»Die Glocke*: An welcher Stel-
le wird der Charakter eines sozio-
kulturellen Zentrums deutlich?
Boning: Soziokultur erkennt
man nicht an einem bunten, wil-
den Kursusprogramm. Die Auf-
gabe der Weberei ist es nicht, eine
Volkshochschule light zu sein.
Wir werden uns inhaltlich fokus-

sieren auf die Bereiche Musik und
Medien. Wir nennen das bewusst
Werk und nicht Akademie, da es
mit-uns kein‘elitdres Programm
fiir einige Spezialisten geben
wird. Wir werden die Breite in der
Bevolkerung ansprechen, auch
um die soziale Arbeit vermehrt
als Keimzelle fiir die Programm-
arbeit der Giitersloher Kultursze-
ne zu etablieren. Daneben bleibt
die Weberei natiirlich Heimat fiir
verschiedene Vereine, Initiativen
und Biirgergruppen, die das pas-
sende Ambiente fiir ihre Arbeit
bei uns finden und genauso wich-
tige Komponente eines funktio-
nierenden Biirgerkiezes sind.

»Die Glocke*: Warum sollte die
Stadt Ihnen zutrauen, die Weberei
auf die Beine zu bringen?

Boning: Wir bringen Aufbau-,
Sanierungs- und Fiihrungserfah-
rung aus Startups bis hin zu Fir-
men mit 1000 Mitarbeitern mit.
Und wunsere Erkenntnis, aber
auch die vieler Mitarbeiter der
Weberei ist es, dass fehlende Ma-
nagementkompetenz eines der
Hauptgriinde fiir die aktuelle Si-
tuation ist. Zudem kennen wir
nicht nur die regionale, sondern
die deutsche Konzert- und Kul-
turszene und deren relevante
Spieler. Nur so bekommen wir die
Weberei eine Nummer grofer und
kénnen den kiinftigen Erfolg ge-
wiéhrleisten.



- INorkes, Ziegele, Brune, Klima

Biirgertreff als Haus der Generationen

,»Die Glocke*: Was ist das Be-
sondere an IThrem Konzept?

Morkes, Brune, Klima, Ziegele:
Die ,Weberei fir alle!“ wird als
Birgerzentrum zum Treffpunkt
aller Gesellschafts- und Alters-
schichten. Die Gastronomie wird
weiterhin zu familienfreundli-
chen Preisen angeboten. Die Ge-
meinnitzigkeit wird nicht zum

~Deckmantel fiir eine Verquickung

und Gewinnoptimierung eigener
Unternehmen und Interessen
werden. Das Konzept basiert auf
einer stabilen Okonomie als Basis
fiir alle anderen Bereiche und
Nachhaltigkeit auf allen Ebenen
-~ auch okologisch. Die Mitarbei-
ter werden finanziell am Erfolg
der Weberei beteiligt.

,,.Die Glocke*: Welche Rolle soll
die Weberei im Giitersloher Kul-
tur-Kontext spielen?

Morkes, Brune, Klima, Ziegele:
Das Angebot der ,Weberei fiir
alle!“ wird nicht in Konkurrenz

£

zum  Giitersloher Kulturpro-
gramm stehen, sondern eine al-
ternative und zugleich erfrischen-
de Bereicherung durch Nischen-
programme bieten. RegelméBige
Treffen aller Kulturschaffenden
bilden die Grundlage, um Uber-
schneidungen mit anderen Ange-
boten zu vermeiden. Die Rdum-
lichkeiten werden nichtkommer-
ziellen Musik- und Theatergrup-
pen fiir ihre Proben und Auffiih-
rungen kostenlos zur Verfligung
gestellt.

,,Die Glocke*: Wie wird die Fi-
nanzierung sichergestellt?

Morkes, Brune, Klima, Ziegele:
Zur Finanzierung der Ubergangs-
phase stellen die Gesellschafter
private Darlehen in ausreichen-
der Hohe zur Verfiigung. Eben-
falls werden Zulieferbetriebe aus
dem Bereich der Gastronomie
entsprechende Zuschiisse gewah-
ren. Insgesamt ist ein Betrag von
400 000 Euro abgesichert, um in

den ersten beiden Jahre dringend
notwendige Investitionen zum
Beispiel fiirs Kassensystem, EDV
ete. zu tatigen. Langfristiges Ziel
ist, die Weberei von stadtischen
Zuschiissen freizustellen.

,»Die Glocke*: An welcher Stel-
le wird der Charakter eines sozio-
kulturellen Zentrums deutlich?

Morkes, Brune, Klima, Ziegele:
Durch Einbindung von Beirats-
mitgliedern aus Jugendparla-
ment, Seniorenbeirat, Rat fiir In-
tegration, Vereinen, Betriebsrat
etc. sowie die Hausversammlung,
an der Vertreter aller Initiativen,
Organisationen, Vereine, Einzel-
personen und Vereinsmitglieder,
die das Haus regelméBig nutzen,
teilnehmen, um gemeinsame Ver-
anstaltungen, Ideen zur Verbesse-
rung und insbesondere organisa-
torische Belange zu diskutieren
und zu regeln.

,»Die Glocke*: Warum sollte die
Stadt Ihnen zutrauen, die Weberei

{

auf die Beine zu bringen?
Morkes, Brune, Klima, Ziegele:
Weil wir mit viel Herzblut und
Leidenschaft sowie ehrenamtli-
chem Engagement die Aufgaben
iibernehmen werden. Wir verfol-
gen keine kommerziellen Selbst-
zwecke und benennen im Vorfeld
offen und ehrlich die Probleme
und MaBnahmen zur Beseitigung
von Defiziten, um die ,Weberei
fiir alle“ langfristig auf sichere fi-
nanzielle FuBe zu stellen, und
weil das Team mit seinen vielf#l-
tigen Kompetenzen zur Weberei
passt. Hier werden Netzwerke
und Referenzen sowie professio-
nelles Handeln eingebracht. Die
Fahigkeiten des professionellen
Gastronomen sind ebenso gefragt
wie die kreativen Ideen eines Kul-
tur- und Eventmanagers, das
Wissen um die Bediirfnisse ver-
schiedener sozialer Gruppen und
das Know-how in allen Feldern

" der Betriebswirtschaft.



